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KATA PENGANTAR

Aktivitas ekonomi - bisnis syariah di dalam hidup dan kehidupan manusia
sebagai mahluk sosial sepanjang hayat tidak terbatas dalam hal kepemilikan
harta, baik itu produk jasa maupun barang, namun dibatasi dalam hal cara
memperoleh dan pendayagunaan harta, lantaran aturan hukum haram dan
halal harus sesuai dengan syariat Islam. Saat ini sedang booming bahkan Bank
Indonesia (Bl) mengakui bahwa potensi, ekonomi, bisnis dan industri
keuangan syariah global di Indonesia cukup besar, tembus mencapai USS
6,38 triliun di tahun 2021.

Buku Ekonomi dan Bisnis berbasis Syariah di Era Globalisasi ini
merupakan buku kajian, bacaan, pendidikan, pengajaran dan referensi yang
wajib dibaca dan dimengerti oleh mahasiswa strata 1 (sarjana) dan strata 2
(Magister) semua bidang Ilmu dengan tujuan memberikan pendidikan,
pengsjsrsn dan pembelajaran ilmu pengetahuan dan teknologi (IPTEK) serta
keterampilan (Art) melalui pemahaman dasar tentang teori sistem ekonomi
mikro-makro dan prinsip ekonomi-bisnis berbasis syariah, khususnya tentang
konsep, aplikasi dan implementasi mudharabah, musyakah dan muamalah
didalam bisnis jualbeli, utang-piutang, sewa—menyewa, syirkah, perbankan
dan asuransi syariah berbasis sistem informasi komputer yang berdaya saing
di era globalisasi, serta menginformasikan problematika, solusi dan kinerja
bisnis- ekonomi syariah modern sebagai idea dasar inovasi, evolusi,
keunggulan, peluang, kompetisi, kompetensi, dan pengembangan daya saing
dalam bisnis UKM dan Ritel syariah modern di era globalisasi sebagai
penyelamat ekonomi-bisnis bangsa dan negara Indonesia. Hal ini dapat
dijadikan sebagai dasar tuntunan dan referensi bagi mahasiswa, pembaca
dan pembisnis muda dalam rangka pengambilan suatu keputusan (decision



making) kelak sebagai direktur perusahaan yang handal (reliable) dan
profesioanal.
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Kami mengucapkan terima kasih kepada semua fihak yang telah
membantu mulai dari persiapan, penyusunan hingga tercetaknya buku ini.
Kami sangat mengharapkan saran-saran dan perbaikan untuk
penyempurnaan buku ini. Semoga buku ini bermanfaat. Amieeeeen.

Bandung, 15 Februari 2019.
Penyusun
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HILMAN, S.E., M.M.
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GLASSORY

Al Muza’arah adalah suatu kerjasama antara dua pihak atau lebih yang
berfokus pada pengolahan lahan pertanian, yaitu antara pemilik
lahan dan pekerja yang menggarap lahan pertanian tersebu

Al Muzagah merupakan bentuk kerjasama yang lebih sederhana dari Al
Muza’arah, yakni pekerja lahan hanya bertanggung jawab untuk
menyirami dan memelihara tanaman yang ditanam

Alfamart adalah jaringan toko bisnis retail swalayan konvensional yang
memiliki banyak cabang di Indonesia. Gerai bisnis retail ini
umumnya menjual berbagai produk makanan, minuman dan
barang kebutuhan hidup lainnya. Lebih dari 200 produk makanan
dan barang kebutuhan hidup lainnya tersedia dengan harga
bersaing, memenuhi kebutuhan konsumen sehari-hari

Assuransi dalam Islam adalah merupakan bagian dari muamalah,dan
merupakan salah satu upaya seorang muslim yang didasarkan pada
nilai tauhid.dalam rangka

Asuransi berasal dari bahasa Belanda, assurantie yang artinya
pertanggungan. Dalam bahasa Arab dikenal dengan at-Ta’m3n
yang berarti pertanggungan, perlindungan, keamanan, ketenangan
atau bebas dari perasaan takut

Bank adalah sebuah lembaga keuangan yang bergerak dalam menghimpun
dana masyarakat dan disalurkannya kembali dengan menggunakan
sistem bunga

Bank Islam atau bank syari’ah ialah bank yang menjalankan operasinya
menurut syariat Islam. Istilah bunga yang ada pada bank
konvensional tidak ada dalam bank Islam. Bank syariah
menggunakan beberapa cara yang bersih dari riba

Bank konvensional ialah bank yang fungsi utamanya menghimpun dana
untuk disalurkan kepada yang memerlukan, baik perorangan
maupun badan usaha, guna mengembangkan usahanya dengan
menggunakan sistem bunga.

Bisnis ala syariah adalah segala sesuatu yang berkaitan dengan jual beli yang
berlandaskan hukum syariah atau sistem Islam. Bisnis syariah
sendiri berasal dari dua kata yakni bisnis dan syariah. Bisnis
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merupakan segala sesuatu yang berkaitan dengan jual beli atau
berdagang. Sementara syariah berarti sumber jalan yang luru

Bisnis dalam Usaha Kecil dan Menengah (UKM) adalah sebuah istilah yang
mengacu ke jenis usaha kecil yang memiliki kekayaan bersih paling
banyak Rp 200.000.000 tidak termasuk tanah dan bangunan tempat
usaha. Dan usaha yang berdiri sendiri. Menurut Keputusan Presiden
Rl no. 99 tahun 1998.

Bisnis islami merupakan aktivitas bisnis-ekonomi dengan berbagai bentuk
yang tidak ada batasan dalam hal kepemilikan harta baik itu jasa
maupun barang, namun dibatasi dalam hal cara memperoleh dan
pendayagunaan harta lantaran aturan haram dan halal menurut
Islam.Yusanto dan Wijayakusuma (2002

Bisnis Ritel adalah kegiatan penjualan barang dan jasa antara pedagang dan
konsumen dimana didalamnya terdapat akttivitas-aktivitas yang
saling mendukung dan mempengaruhi, serta pengaturan
keseluruhan perdagangannya langsung kepada konsumen, baik
online maupun offline..

Bisnis Ritel berbasis Syariah (Islami) yang berkembang pesat di Indonesia
sekarang ini adalah minimarket 212 Mart yang dimiliki dan dikelola
dan difasilitasi oleh komunitas anggota Koperasi Syariah 212 (KS
212) di wilayah / kota setempat dengan mengedepankan sistem
syariah kepada anggotanya dari keuntungan yang diraihnya.
Kemudian disusul oleh beberapa bisnis ritel lainnya seperti
Basmallah Mart, Shodago Mart, Daqu Mart, KS Mart, Surya
Mart,Kita Mart dan masih banyak lainnya yang tidak dapat
disebutkan disini. Adapun Sistem bagi hasil yang telah
dikembangkan menjadi referensi bisnis ritel dan dijadikan contoh
buat yang lainnya.

Bisnis syariah adalah segala bentuk bisnis dengan dibatasi oleh cara
mendapatkan dan memberdayakan harta agar selalu halal dan
menolak hal-hal yang bersifat haram

Ekonomi adalah suatu cabang ilmu yang sayang sekali jika tak diperlakukan
secara tidak ilmiah karena semua tokohnya sudah sibuk mengurusi
berbagai
macam solusi supaya dapat menghadapi segala permasalahan yang
sangat mendesak pada zaman itu.
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Ekonomi adalah suatu studi tentang pemanfaatan segala sumber daya yang
langka untuk memenubhi segala kebutuhan manusia yang tak pernah
berujung atau tidak terbatas.

Ekonomi ialah suatu bidang keilmuan vyang dapat menyelesaikan
permasalahan  hidup dan kehidupan manusia  melalui
penggemblengan seluruh sumber ekonomi vyang tersedia
berdasarkan pada teori serta prinsip dalam suatu sistem ekonomi
yang memang dianggap efisien dan efektif

Ekonomi Islam merupakan ilmu yang mempelajari perilaku ekonomi manusia
yang perilakunya diatur berdasarkan aturan agama Islam dan
didasari dengan tauhid sebagaimana dirangkum dalam rukun iman
dan rukun Islam

Ekonomi makro adalah cabang ilmu ekonomi yang bisa membantu
memecahkan permasalahan kebijakan ekonomi secara makro

Ekonomi merupakan suatu studi yang membahas mengenai aktivitas
masyarakat dalam upaya untuk mencapai segala kemakmuran
dimana kemakmuran tersebut suatu keadaan dimana manusia
dapat memenuhi segala kebutuhannya, baik berupa barang atau
jasa.

Ekonomi Syariah dan Sistem Ekonomi Syariah merupakan perwujudan dari
paradigma Islam.

Ekonomi Syariah merupakan ilmu pengetahuan sosial yang mempelajari
masalah-masalah ekonomi rakyat yang dilhami oleh nilai-nilai Islam

Gadai (Rahn), yaitu menjadikan barang berharga sebagai jaminan yang
mengikat dengan hutang dan dapat dijadikan sebagai bayaran
hutang jika yang berhutang tidak mampu melunasi hutangnya.

Jaminan (Kafalah / Damanah), yaitu mengalihkan tanggung jawab seseorang
(yang dijamin) kepada orang lain (penjamin).

Jual Beli atau Bai’ Al Murabahah adalah persetujuan saling mengikat antara
penjual (pihak yang menyerahkan barang ) dan pembeli (pihak yang
membayar barang yang dijual) yang dalam Islam berarti jual beli
ketika penjual memberitahukan kepada pembeli biaya perolehan
dan keuntungan yang diinginkannya

Jual-Beli menurut syariat agama ialah kesepakatan tukar-menukar benda
untuk memiliki benda tersebut selamanya

Ekonomi dan Bisnis BErBasis Syariah di Era GloBalisasi 25



Kegagalan pasar (market failure) adalah untuk menyebut kegagalan pasar
dalam mencapai alokasi atau pembagian sumber daya yang
optimum

Khiyar adalah bebas memutuskan antara meneruskan jual-beli atau
membatalkannya

Manajemen pemasaran adalah penganalisaan, perencanaan, pelaksanaan,
dan pengawasan program-program yang ditujukan untuk
mengadakan pertukaran dengan pasar yang ditujukan dengan
maksud untuk mencapai tujuan organisasional

Manajemen pemasaran sebagai bagian proses yang melibatkan analisa,
rencana, pelaksanaan, dan pengendalian yang mencangkup barang,
jasa dan gagasan yang tergantung pada pertukaran dan dengan
tujuan menghasilkan kepuasan bagi pihak-pihak yang terlibat
berusaha untuk mempengaruhi tingkat pemilihan waktu pada
permintaan sedemikian rupa sehingga membantu organisasi dalam
mencapai tujuan

Motif ekonomi adalah alasan ataupun tujuan seseorang sehingga seseorang
itu melakukan tindakan ekonomi

Mudarabah adalah jenis khusus kemitraan di mana salah satu pasangan
memberikan uang kepada orang lain untuk berinvestasi di
perusahaan komersial.

Mudarabah, yaitu kerja sama antara pemilik modal dan pelaku usaha dengan
perjanjian bagi hasil dan sama-sama menanggung kerugian dengan
persentase sesuai perjanjian. Dalam sistem mudarabah, pihak bank
sama sekali tidak mengintervensi manajemen perusahaan.

Mudharabah Adalah suatu pernyataan yang mengandung pengertian bahwa
seseorang memberi modal niaga(bisnis) kepada orang lain agar
modal itu diniagakan dengan perjanjian keuntungannya dibagi
antara dua belah pihak sesuai perjanjian, sedang kerugian
ditanggung oleh pemilik modal.

Mudharabah merupakan kerjasama antara dua pihak dimana modal usaha
seratus persen dari pemilik modal, pihak yang lain bertindak sebagai
pengelola usaha

Mudharabah Muqgayyadah atau disebut juga dengan istilah restricted
mudharabah/specified mudharabah adalah kebalikan
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dari mudharabah muthlaqgah, si Mudharib dibatasi dengan
batasan jenis usaha,waktu, atau tempat usaha

mudharabah muthlagah adalah bentuk kerja sama antara shahibul maal

dan mudharib yang cakupannya sangat luas dan tidak dibatasi oleh
spesikasi jenis usaha, waktu dan daerah bisnis mudharib adalah pengelolaan,
bekerja dan tanggung jawab eksklusif.

Murabahah, yaitu suatu istilah dalam figh Islam yang menggambarkan suatu
jenis penjualan di mana penjual sepakat dengan pembeli untuk
menyediakan suatu produk, dengan ditambah jumlah keuntungan
tertentu di atas biaya produksi.

Musagah adalah kerja sama antara pemilik kebun dan petani di mana sang
pemilik kebun menyerahkan kepada petani agar dipelihara dan hasil
panennya nanti akan dibagi dua menurut persentase yang
ditentukan pada waktu akad

Musyakarah modal usaha diperoleh dari masing-masing pihak yang
bekerjasama. Hal ini lebih enak dilaksanakan karena untung rugi
yang terjadi dihadapi bersama dengan ketentuan atau perjanjian
yang sudah dibuat dan disepakati sebelumnya.

Musyarakah adalah Kerja sama antara dua pihak atau lebih untuk suatu
usaha tertentu, dimana masing-masing pihak memberikan
kontribusi dana (amal/expertise) dengan kesepakatan bahwa
keuntungan dan resiko akan ditanggung bersama sesuai dengan
kesepakatan.

Musyarakah, yakni kerja sama antara pihak bank dan pengusaha di mana
masing-masing sama-sama memiliki saham. Oleh karena itu, kedua
belah pihak mengelola usahanya secara bersama-sama dan
menanggung untung ruginya secara bersama-sama pula.

Muzara’ah adalah kerja sama dalam bidang pertanian antara pemilik lahan
dan petani penggarap di mana benih tanamannya berasal dari
petani

Pemasaran adalah suatu sistem keseluruhan dari kegiatan-kegiatan bisnis
yang ditunjukan untuk merencanakan, menetukan harga,
mempromosikan dan mendistribusi barang dan jasa vyang
memuaskan kebutuhan baik kepada pembeli yang ada maupun
pembeli potensial.
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Pemasaran Syari’ah adalah sebuah disiplin bisnis strategi yang mengarahkan
proses penciptaan, penawaran dan perubahan value dari suatu
inisiator kepada stek holdernya, yang didalam keseluruhan
prosesnya sesuai dengan akad dan prinsip-prinsip muamalah
(bisnis) dalam Islam.

Pemasaran Syari’ah adalah seluruh proses baik proses penciptaan, proses
penawaran, maupun proses perubahan nilai (value), tidak boleh ada
hal-hal yang bertentangan dengan akad dan prinsip-prinsip
muamalah yang islami. Sepanjang hal tersebut dapat dijamin, dan
penyimpangan prinsip-prinsip muamalah islami tidak terjadi dalam
suatu transaksi dalam pemasaran dapat dibolehkan.

Pemindahan Hutang (Hiwalah), yaitu memindahkan kewajiban membayar
hutang kepada orang lain yang memiliki sangkutan hutang

Pengembangan ekonomi Syariah dan Sistem Ekonomi Syariah bukan untuk
menyaingi sistem ekonomi kapitalis atau sistem ekonomi sosialis,
tetapi lebih ditujukan untuk mencarisuatu sistem ekonomi yang
mempunyai kelebihan-kelebihan untuk menutupi
kekurangankekurangan dari sistem ekonomi yang telah ada

Qardul hasan, yakni pembiayaan lunak yang diberikan kepada nasabah yang
baik dalam keadaan darurat. Nasabah hanya diwajibkan
mengembalikan simpanan pokok pada saat jatuh tempo. Biasanya
layanan ini hanya diberikan untuk nasabah yang memiliki deposito
di bank tersebut sehingga menjadi wujud penghargaan bank kepada
nasabahnya.

Rabb-ul-mal” adalah Investasi berasal dari mitra pertama

Riba adalah bunga uang atau nilai lebih atas penukaran barang. Hal ini sering
terjadi dalam pertukaran bahan makanan, perak, emas, dan
pinjammeminjam

Riba’ adalah pengambilan tambahan, baik dalam transaksi jual-beli maupun
pinjam-meminjam secara bathil atau bertentangan dengan prinsip
muamalat dalam Islam.

Riba’ Fadli, yaitu tukar menukar dua barang sejenis tetapi tidak sama
ukurannya.

28 Ekonomi dan Bisnis BErBasis Syariah di Era GloBalisasi



Riba’ Nasirah, yaitu tambahan yang disyaratkan dari 2 orang vyang
mengutangi sebagai imbalan atas penangguhan (penundaan)
utangnya.

Riba’ Qordli, yaitu meminjamkan barang dengan syarat ada keuntungan bagi

yang meminjamkan

Riba’ Yad, vyaitu riba dengan sebab perpisah dari tempat agad jual beli
sebelum serah terima antara penjual dan pembeli.

Ritel adalah penjualan barang atau jasa kepada khalayak (Manser, 1995).

Ritel merupakan kegiatan bisnis yang terlibat dalam penjualan barang
maupun jasa kepada konsumen untuk kebutuhan pribadi,
kebutuhan keluarga, atau kebutuhan rumah tangga.

Sistem Ekonomi adalah suatu sistem yang mengatur serta menjalin hubungan
ekonomi antar manusia dengan seperangkat kelembagaan dalam
suatu tatanan kehidupan.

Sistem Ekonomi Islam adalah cara hidup yang serba cukup, Islam sendiri
menyediakan segala aspek eksistensi manusia yang mengupayakan
subuah tatanan yang didasarkan pada seperangkat konsep Hablum
min-Allah wa hablum min-Annas, yang berkaitan tentang tuhan,
manusia dan hubungan keduanya (tauhid

Sistem ekonomi kapitalis mengakui pemilikan individual atas sumber
dayasumber dayaekonomi atau faktor-faktor produksi. Setidak-
tidaknya, terdapat keleluasaan yang sangat longgarbagi orang
perorangan dalam atau untuk memiliki sumber day

Sistem ekonomi sosialis, sumber daya ekonomi atau factor produksi diklaim
sebagai milik negara. Sistem ini lebih menekankan pada
kebersamaan masyarakat dalam menjalankan danmemaukan
perekonomia

Sistem Ekonomi Syariah adalah sistem ekonomi yang merapkan nilai-nilai
islam dalam kegiatan perekonomian rakyatnya

Sistem ekonomi terdiri atas unsur-unsur manusia dengan subjek; barang-
barang ekonomi sebagai objek; serta alat kelembagaan yang
mengatur dan menjalinnya dalam kegiatan ekonomi.

Strategi pemasaran adalah pengambilan keputusan-keputusan tentang biaya
pemasaran, bauran pemasaran, alokasi pemasaran, dalam
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hubungan dengan keadaan lingkungan yang diharapkan dan kondisi
persainga

Syarikat (Perkongsian) adalah persekutuan antara dua orang atau lebih yang
bersepakat untuk bekerja sama dalam suatu usaha, yang
keuntungannya untuk mereka bersama. Syarikat merupakan salah
satu bentuk ta’awun (tolong menolong)

Syirkah adalah suatu akad yang dilakukan oleh dua pihak atau lebih yang
bersepakat untuk melakukan suatu usaha dengan tujuan
memperoleh keuntungan.

Tindakan ekonomi adalah sebuah istilah yang mengacu pada setiap usaha
manusia yang dilandasi oleh pilihan yang paling baik, dan paling
menguntungkan

Tindakan ekonomi Irrasional, setiap usaha manusia yang dilandasi oleh
pilihan yang paling menguntungkan namun kenyataannya tidak
demikian

Tindakan ekonomi Rasional, setiap usaha manusia yang dilandasi oleh pilihan
yang paling menguntungkan, dan kenyataannya demikian.

Transaksi Pemberian Kepercayaan adalah akad atau perjanjian mengenai
penjaminan hutang dengan pemberian kepercayaan (jaminan,
gadai dan pemindahan hutang).

Tujuan Ekonomi Syariah selaras dengan tujuan dari syariat Islam itu sendiri
(maqashid asy syari’ah), yaitu mencapai kebahagiaan di dunia dan
akhirat (falah) melalui suatu tata kehidupan yang baik dan
terhormat (hayyah thayyibah).

UKM (termasuk didalamnya bisnis Ritel/Swalayan) berbasis syariah juga
sangatlah besar dan berpeluang untuk berkembang dan hidup
dinegara Republik Indonesia. Ini juga sejalan dengan akan mulai
diimplementasikannya UU No. 33 tahun 2014 tentang Jaminan
Produk Halal pada tahun 2019.

Usaha Kecil adalah: “Kegiatan ekonomi rakyat yang berskala kecil dengan
bidang usaha yang secara mayoritas merupakan kegiatan usaha
kecil dan perlu dilindungi untuk mencegah dari persaingan usaha
yang tidak sehat.”
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Usaha Kecil Menengah atau yang sering disingkat UKM merupakan salah satu

bagian penting dari perekonomian suatu negara maupun daerah,
begitu juga dengan negara Indonesia

Wadi’ah, yakni jasa penitipan uang, barang, deposito, maupun surat

berharga. Amanah dari pihak nasabah berupa uang atau barang

titipan yang telah disebutkan di atas dipelihara dengan baik oleh

pihak bank. Pihak bank juga memiliki hak untuk menggunakan dana

yang dititipkan dan menjamin bisa mengembalikan dana tersebut
sewaktuwaktu pemiliknya memerlukan.
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